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Le POUVOIR DES CONSOMMATEURS 
 

Les élèves utiliseront des graphiques et des pourcentages pour montrer des informations, 
comprendront leur pouvoir en tant que consommateurs, pourront discuter du pouvoir qui se cache 
derrière leurs choix d'achat. 
	

Ce dont vous aurez besoin  
 

◊ chocolat au lait  
◊ chocolat noir Assez pour que chaque élève puisse goûter un peu de chaque 
◊ chocolat blanc 

 
◊ Un jeton pour chaque élève de la classe  
◊ Les cases ci-dessous dessinées ou imprimées  

	

Tâche  : Recueillir les données 
 

o Divisez	le	chocolat	en	petits	morceaux	et	laissez	tout	le	monde	en	goûter	un	peu.	
o Les	élèves	utilisent	ensuite	leur	jeton	pour	montrer	lequel	est	leur	préféré	en	le	posant	

sur	une	des	cases	ci-dessous.	Pour	lequel	dépenseraient-ils	leur	argent	s'ils	devaient	en	
acheter	une	tablette	?	

o Comptez	combien	de	jetons	se	trouvent	dans	chaque	case.	
o Demandez	aux	élèves	de	montrer	cette	information	dans	un	diagramme	à	barres.	

	
Dites	à	la	classe	que	vous	allez	ouvrir	une	boutique	virtuelle	ensemble	et	que	vous	allez	y	vendre	
du	chocolat.	Vous	devez	acheter	200	tablettes	pour	approvisionner	votre	magasin,	mais	vous	ne	
savez	pas	quelles	barres	se	vendront	le	mieux.	
	

o À	l'aide	des	données	recueillies,	demandez	aux	élèves	de	recommander	le	pourcentage	
des	chocolats	au	lait,	noir	et	blanc	que	le	magasin	devrait	avoir.	Demandez-leur	de	le	
montrer	à	l’aide	un	graphique	camembert.	

o Combien	de	tablettes	de	chaque	type	de	chocolat	devez-vous	stocker	?	
	

Vous	pouvez	faire	la	même	tâche	avec	une	autre	classe	et	combiner	les	résultats.	Demandez	aux	
élèves	de	calculer	les	nouveaux	pourcentages	de	personnes	qui	ont	préféré	le	chocolat	au	lait,	
noir	ou	blanc.	En	quoi	ces	pourcentages	diffèrent-ils	de	leurs	résultats	initiaux	?	Cela	aurait-il	
une	influence	sur	ce	qu'ils	stockent	dans	leur	magasin	?	
	
Comment	le	pouvoir	des	consommateurs	a-t-il	influencé	les	tablettes	de	chocolat	stockées	dans	
le	magasin	de	la	classe	?		
Comment	le	pouvoir	des	consommateurs	pourrait-il	être	utilisé	pour	obtenir	de	meilleures	
conditions	pour	les	agriculteurs	?	
	

.........................................................couper	ici..................................................... 

	
	
	
	
	
	
	

chocolat	au	lait	 chocolat	noir	 chocolat	blanc	


